Вопросы для подготовки к экзамену

по дисциплине «Реклама в коммуникационном процессе»
1. Реклама: разнообразие подходов к толкованию данного понятия. Экономический подход, психологический подход, социологический подход, идеологический подход, эстетический подход. Реклама как информация, реклама как деятельность, реклама как продукт деятельности. 

2. Определение рекламы с точки зрения закона РФ «О рекламе». Признаки рекламного текста. 

3. Основные классификации рекламы.

4. Особенности наружной рекламы. Типология жанров. Достоинства и недостатки наружной рекламы с позиции рекламодателя, с позиции восприятия потребителя.

5. Специфика синтетических видов рекламы: кино-, радио- и телереклама. Типология жанров.

6. Product placement: технология скрытой рекламы. Сущность данной технологии. Формы демонстрации объекта рекламирования в данной технологии.

7. Типология печатной и полиграфической рекламы. Классические макеты печатной и полиграфической рекламы. Структура рекламного текста: типология заголовков, аргументация основного текста, типология слоганов, эхо-фраза (Х. Кафтанжиев)

8. Организация интернет-рекламы.

9. Понятие стереотипа. Реализация стереотипов в рекламе. Гендерные стереотипы в рекламе: использование женских и мужских образов. Теория разрыва стереотипа М. Дрю.
10. Представление о прекрасном и его отражение в рекламе. Эстетическая функция рекламы. Реклама во французском плакате 19 века.  
11.  Реклама как современная мифология. Архетипические модели в рекламе.

12.  Типы рекламы по содержанию. Социальная реклама: объект рекламирования, цели, тематика, стратегии. История возникновения и развития социальной рекламы в России и за рубежом.
13.  Типы рекламы по содержанию. Политическая реклама: объект рекламирования, цели, стратегии.
14.  Типы рекламы по содержанию. Коммерческая реклама: объекты рекламирования, цели.
15. Психология восприятия рекламы. «Идеальное» рекламное объявление с точки зрения эффективности восприятия по Р. Сейфферту. 
16.  Психологические закономерности концепции BRAND sense Мартина Линдстрома.
17.  Психологические закономерности восприятия печатной и наружной рекламы. Закономерности привлечения внимания читателя к различным местам размещения рекламных объявлений в прессе, установленные Д. Старчем. Эффект левой части зрительного поля.
18.  Психологические процессы восприятия и осмысления рекламного текста. Понятие аттитюда. 
19.  Методы психологического исследования восприятия рекламных текстов. Методы шкалирования, анкетирование, фокус-группа, экспертизы маркетинговой и художественной ценности. 
20.  Понятие «рекламный продукт». Составляющие рекламного брифа. Типология рекламных брифов. 
21.  Специфика рекламных агентств разных типов.

22.  Рекламное обращение: виды, формы, структура и композиция, творческое воплощение и художественное оформление. Понятия «рекламная идея», «рекламная концепция». 
23.  Истоки рекламной коммуникации. Сущность проторекламы. 
24. Техники рекламного конструирования: - концепция трехуровневого позиционирования «Росситера-Перси», - методика RAM-проводника, - методика слом стереотипа.

25.  Художественные приемы создания рекламного текста.

26.  Структура рекламной деятельности. Рекламная кампания как единица рекламной деятельности. Участники рекламной деятельности. 
27.  Этапы рекламной кампании. Потребительское видение маркетинговой коммуникации. 

28. Экономическая и коммуникационная эффективность рекламы. Методы и методики вычисления. 

29.  Понятия «рекламная кампания», «комплексная рекламная кампания». Экономические стратегии рекламной кампании. Их взаимосвязь с жизненным циклом объекта рекламирования. 
30.  Творческие рекламные стратегии рационалистического типа. 

31.  Творческие рекламные стратегии проекционного типа.

32.  Позиционирование в рекламной деятельности: как дистанцирование от конкурентов, как отражение потребительского восприятия.

